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Àíîòàö³ÿ. Âèâ÷àþòüñÿ ïåðåäóìîâè òà ïðèïóùåííÿ êëàñè÷íî¿ ìîäåë³ Áàññà ïîøèðåííÿ
³ííîâàö³é ç ìåòîþ ¿¿ çàñòîñóâàííÿ äëÿ ìîäåëþâàííÿ àêòóàëüíèõ ñòîõàñòè÷íèõ ïðîöåñ³â,
ùî îïèñóþòü ïàíäåì³¿. Ìîäåëü Áàññà äîâåëà ñâîþ óí³âåðñàëüí³ñòü ³ çàñòîñîâí³ñòü äî
ð³çíèõ ñåðåäîâèù. Íàâåäåíî äåòàëüí³ ìàòåìàòè÷í³ îá´ðóíòóâàííÿ âëàñòèâîñòåé ìîäåë³ íà
îñíîâ³ òåîð³é åêîëþö³éíèõ ð³âíÿíü ³ ñòîõàñòè÷íèõ ïðîöåñ³â ç ìåòîþ ¿¿ ïîäàëüøîãî ðîç-
âèòêó, ïîøóêó ïàðàìåòð³â íåâèçíà÷åíîñò³ òà ñïîñòåðåæóâàíèõ çì³ííèõ. Îòðèìàíî ðåàë³ñ-
òè÷í³ ðåçóëüòàòè îö³íþâàííÿ ïàðàìåòð³â ìîäåë³ Áàññà äëÿ âàêöèíàö³é â Óêðà¿í³ òà Á³ëî-
ðóñ³ íà òèæíåâèõ äàíèõ ïåðøîãî ï³âð³÷÷ÿ 2021 ð. ³ çàïðîïîíîâàíî ïðîâåäåííÿ ïîä³áíèõ
äîñë³äæåíü äëÿ ³íøèõ äåðæàâ, à òàêîæ îáëàñòåé ³ ðàéîí³â Óêðà¿íè.

Êëþ÷îâ³ ñëîâà: íîâèé ïðîäóêò, êðèòè÷íà ìàñà, ïàíäåì³ÿ, ìàðêåòèíã, îõîðîíà çäîðîâ’ÿ,
ñòîõàñòè÷í³ ïðîöåñè.

ÂÑÒÓÏ

Àâòîð êëàñè÷íî¿ ìîäåë³ [1] Ôðåíê Áàññ (1926–2006) áóâ ïåðøèì ëàóðåàòîì

ïðåì³¿ Î’Äåëëà Àìåðèêàíñüêî¿ àñîö³àö³¿ ìàðêåòèíãó (ÀÀÌ) 1979 ð. çà ïóá-

ë³êàö³þ [2], ëàóðåàòîì ïðåì³¿ Êîíâåðñà (çàïî÷àòêîâàíî¿ ó 1946 ð.) ÀÀÌ 1986 ð.,

ïðåì³¿ Ë³òòëà (ïåðøîãî äîêòîðà ô³ëîñîô³¿ ç äîñë³äæåííÿ îïåðàö³é òà ïåðøîãî

ïðåçèäåíòà ²íñòèòóòó äîñë³äæåííÿ îïåðàö³é òà óïðàâë³íñüêèõ íàóê (Institute for

Operations Research and the Management Sciences, INFORMS)) INFORMS (çàïî-

÷àòêîâàíî¿ ó 1982 ð.) 1988 ð. çà íàéêðàùó ïóáë³êàö³þ ç ìåíåäæìåíòó ÷è ìàðêå-

òèíãó [3] (öÿ ïóáë³êàö³ÿ âèéøëà ï³ñëÿ äâîõ äîîïðàöþâàíü), ïðåì³¿ Ìåéíàðäà (çà-

ïî÷àòêîâàíî¿ ó 1974 ð.) 1991 ð. çà êðàùó ïóáë³êàö³þ â æóðíàë³ «Journal of

Marketing» [4] (öÿ ïóáë³êàö³ÿ º ñêîðî÷åíèì âàð³àíòîì ïîäàíîãî äî ðåäàêö³¿ æóð-

íàëó ìàòåð³àëó), ïðåì³¿ ×åð÷³ëëÿ (çàïî÷àòêîâàíî¿ ó 1996 ð.) ÀÀÌ 2002 ð., ïðåì³¿

Ïàðë³íà (çàïî÷àòêîâàíî¿ ó 1945 ð.) ÀÀÌ òà Âîðòîíñüêî¿ øêîëè á³çíåñó (çàñíî-

âàíî¿ ó 1881 ð.; íàéêðàùî¿ øêîëè á³çíåñó ñâ³òó çà ðåéòèíãîì «Financial Times»)

2003 ð. Ó 2005 ð. Óí³âåðñèòåò Ï³âäåííî¿ Àâñòðàë³¿ (çàñíîâàíèé ó 1856 ð.; íà

2021 ð. ìàº ïîçèö³þ 295 ñåðåä óí³âåðñèòåò³â ñâ³òó çà ðåéòèíãîì QS) çàñíóâàâ

²íñòèòóò Åðåíáåðãà–Áàññà ìàðêåòèíãîâèõ äîñë³äæåíü, à â Í³äåðëàíäàõ Ãðîí³í-

ãåíñüêèé óí³âåðñèòåò (çàñíîâàíèé ó 1614 ð.; íà 2021 ð. ìàº ïîçèö³þ 128 ñåðåä

óí³âåðñèòåò³â ñâ³òó çà ðåéòèíãîì QS) íà ôàêóëüòåò³ åêîíîì³êè çàñíóâàâ êàôåäðó

Ôðåíêà Ì. Áàññà.
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